BRIEFING PARA CAMPANHA WEB
A partir do briefing para a campanha “Dia dos namorados”, elaborar estratégia de comunicação na internet.

1 – Explique a campanha, sua motivação principal e objetivos – inclua o público-alvo, os objetivos e estratégias de marketing da  campanha, posicionamento, os problemas da comunicação, estratégias, ferramentas a serem utilizadas, produtos e peças, abordagem, slogan e planejamento temporal. Portanto, resumo detalhado do que está sendo desenvolvido e quando as ações se iniciam, atingem o clímax e terminam:

2 - Quem está fazendo a campanha (institucional + equipe + contato) – no blog e na descrição dos perfis isso deve estar contido

Vamos criar uma área no blog chamada “acadêmica”, onde o trabalho estará explicado para o público.

3 - Qual o objetivo de marketing (o que quer alcançar) e de comunicação (o que deseja falar) na web:

4 – Ferramentas e ações a serem utilizadas na Web – peças e registro de ações produzidas nas outras matérias para a campanha:

Objetivos a serem alcançados para a matéria Marketing Online: 

- Criar ambiente (identidade gráfica completa) e conteúdo online (post, links, ações) para o lançamento e sustentação da campanha

- Criar conteúdo offline para ser registrado e postado no blog e nas redes sociais

- Conseguir seguidores no Twitter + menções + retwittes

- Conseguir amigos no Facebook + conteúdos curtidos e compartilhados/ criar evento e página de fã
- Conseguir acessos ao blog/site 

- Apresentar resultados em powerpoint
Tarefa inicial: criar blog/site da campanha; perfil em redes sociais e em ferramentas online, como o YouTube (vídeos), Flickr (fotos), Yahoo (e-mail) etc.

BLOG

A campanha estará implícita através das peças e ferramentas utilizadas para a campanha – posts, vídeos, fotos, links, ações etc.
REDES SOCIAIS

Descrição da campanha nas redes sociais e justificativa:

1 – Twitter

2 – Facebook

3 – Orkut

Ferramentas Online:
Servirão de base para os conteúdos produzidos. Isso permitirá que o conteúdo seja compartilhado nas redes sociais e por e-mail

E-MAIL:

Criar campanha por e-mail marketing

- Fazer análise de banco de dados, identificando público-alvo

- Planejar temporalmente os envios

¨¨¨¨¨

RESUMO DE AÇÕES
Nome da campanha:

Slogan:

Blog/Site:

Perfis: 
Facebook :

Twitter :

Orkut:


Outro: 

Ferramentas Online:


E-mail:


Canal YouTube:


Outro:

TEASER – ferramentas, meios, descrição da(s) peça(s) e estratégia – DATA de Lançamento e planejamento temporal para envio de mensagens promocionais do teaser:

CAMPANHA OFICIAL - ferramentas, meios, descrição da(s) peça(s) e estratégia – DATA de Lançamento e planejamento temporal de envios de mensagens:

