1 - NOME DO PROJETO

- ÁREA DE ATUAÇÃO

- ESPECIFICAÇÃO DA ÁREA

- CINCO PALAVRAS-CHAVES

2 - RESUMO SOBRE O PROJETO

3 - OBJETIVO GERAL E SUBJETIVO

OBEJETIVOS

4 - JUSTIFICATIVA

5 - PÚBLICO-ALVO

6 - Análise da ESTRATÉGIA DE SEGMENTAÇÃO: seleção do público-alvo, através da identificação dos consumidores por segmentos.

(Utilizar descrição completa se possuir públicos específicos)

Dados Demográficos

1)
Idade/Sexo

2)
Renda

3)
Escolaridade

4)
Estado Civil

5)
Ocupação

Dados geográficos

Local de moradia e compra do público-alvo. Qual tipo de ambiente este público é encontrado, onde e de que forma consume produtos e serviços.

Psicográficos 

Quais são os valores que o público-alvo preza, como pensa sobre si e sobre a sociedade. Qual é o seu estilo de vida? (Ex.: público-alvo Casas Bahia: Donas de casa que buscam uma vida familiar baseada em valores tradicionais/ Consumidoras que acreditam que ter um móvel com menos qualidade é melhor do que não ter. Além disso, procuram preços baixos e prazo de pagamento – aproveitam ofertas de crédito, mesmo que se endividem.

Comportamentais

Quais são os hábitos e os comportamentos do público-alvo. Eles consomem com que freqüência; viajam ou não, quantas vezes ao ano; Frequentam restaurantes, quais, quantas vezes por semana? Em quais ocasiões? Vão às compras no cotidiano ou aos fins de semana?

7 - PRINCIPAIS FERRAMENTAS DE PRODUÇÃO 

OUTROS CONTEÚDOS E FERRAMENTAS

MENU DE CONTEÚDOS PERMANENTES (PRINCIPAIS 
INFORMAÇÕES)

8 - MISSÃO - O QUE IRÁ REALIZAR

VISÃO - O QUE IRÁ ACONTECER EM MÉDIO E LONGO PRAZO

VALORES - O QUE É PREZADO NA REALIZAÇÃO E PRODUÇÃO DO PROJETO

9 - CONTEÚDO DOS POSTS

UTILIZAÇÃO DE WIDGETS

IDENTIDADE VISUAL 

ELEMENTOS DE INFORMAÇÃO

EXTRAS - IMAGENS E LINKS

COMUNICAÇÃO

OBJETIVOS DA COMUNICAÇÃO

FERRAMENTAS 

ESTRATÉGIA

JUSTIFICATIVA

ROTEIRO PARA O PRIMEIRO POST - TEXTO + IMAGEM + VÍDEO + LINK - NECESSIDADE DE FERRAMENTAS DE REDES SOCIAIS

ROTEIRO PARA O PRIMEIRO ENSAIO FOTOGRÁFICO

ROTEIRO PARA O PRIMEIRO VÍDEO

ROTEIRO PARA O PRIMEIRO
